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Karta Projektu Innowacyjnego
1. Informacje podstawowe.
	Nazwa Wnioskodawcy
	

	Tytuł projektu
	


2. Typy planowanych innowacji.

	a. Produktowa
	

	b. Procesowa
	

	c. Organizacyjna
	

	d. Procesowa
	

	e. Społeczna
	

	f. Współtworzona przez użytkowników
	

	Krótkie uzasadnienie (maks. 400 znaków):

	


3. Skala wdrażanych innowacji.

	a. Przedsiębiorstwo
	

	b. Region
	

	c. Kraj
	

	d. Świat
	


4. Czy projekt wpisuje się w obszary inteligentnej specjalizacji województwa mazowieckiego?
	a. Bezpieczna żywność
	

	b. Inteligentne systemy zarządzania
	

	c. Nowoczesne usługi dla biznesu
	

	d. Wysoka jakość życia
	

	e. Żaden z powyższych
	

	Krótkie uzasadnienie (maks. 400 znaków):

	


5. Jakie branże lub sektory gospodarki są najsilniej powiązane z wdrażanymi innowacjami?
	

	

	

	

	


6. Jakie dyscypliny naukowe są najsilniej powiązane z realizowanym projektem?

	

	

	


7. Sposób prowadzenia prac B+R.

	a. Przeprowadzenie prac badawczo-rozwojowych przez Wnioskodawcę
	

	b. Przeprowadzenie prac badawczo-rozwojowych przez inny podmiot
	

	c. Zakup gotowych wyników badań od innego podmiotu
	

	d. Wdrożenie/komercjalizacja wyników badań jako etap projektu
	

	e. Wdrożenie/komercjalizacja wyników badań jako rezultat projektu
	

	f. Projekt nie obejmuje prac badawczo-rozwojowych
	

	Rodzaje podmiotów realizujących prace B+R (jeśli dotyczy):

	


8. Czy w realizacji projektu będą uczestniczyć podmioty sektora kreatywnego? Jeżeli tak, proszę wskazać branże.
	

	

	

	

	


9. Krótka charakterystyka rynku docelowego dla wdrażanych innowacji.

	Kto będzie bezpośrednim użytkownikiem wdrażanych innowacji (maks. 400 znaków)?

	


	Czy projekt odpowiada na zdiagnozowane przez Wnioskodawcę zapotrzebowanie rynku? Jakie to potrzeby (maks. 400 znaków)?

	


Karta Projektu Innowacyjnego – instrukcja wypełniania

Karta Projektu Innowacyjnego służy do gromadzenia informacji na temat przedsięwzięć wspieranych przez Samorząd Województwa Mazowieckiego. Stanowi uzupełnienie opisu projektu zawartego we wniosku o dofinansowanie.
1.
Informacje podstawowe.
Należy wpisać nazwę Wnioskodawcy i tytuł projektu, identyczne z użytymi we wniosku o dofinansowanie.

2.
Typy planowanych innowacji.
Należy podać rodzaje innowacji planowanych do wdrożenia w ramach projektu lub jako następstwo realizacji projektu. Jeden projekt może obejmować kilka typów innowacji.
Innowacje produktowe wiążą się ze znaczącymi zmianami w zakresie wyrobów lub usług. Oznaczają wprowadzenie wyrobu lub usługi, które są nowe lub znacząco udoskonalone w zakresie swoich cech lub zastosowań. Do innowacji produktowych zalicza się m.in. znaczące udoskonalenie pod względem specyfikacji technicznej, komponentów i materiałów, wbudowanego oprogramowania, łatwości obsługi lub innych cech funkcjonalnych, zmianę sposobu świadczenia usług, dodanie nowych cech i funkcji do istniejących usług. 
Innowacje procesowe to znaczące zmiany w metodach produkcji i dostarczania produktów lub usług. Oznaczają wdrożenie nowych lub znacząco udoskonalonych metod produkcji lub dostawy, w tym m.in. technik, urządzeń i oprogramowania wykorzystywanego do produkcji wyrobów lub świadczenia usług, nabywania środków produkcji, alokowania zasobów lub dostarczania produktów końcowych.
Innowacje organizacyjne dotyczą wdrożenia nowych metod organizacyjnych, takich jak zmiany w zakresie przyjętych zasad działania, organizacji miejsca pracy lub w stosunkach firmy z otoczeniem. Innowacje organizacyjne obejmują m.in. metody organizowania rutynowych działań i procedur regulujących pracę firmy, poprawę procesu uczenia się i udostępniania wiedzy, metody podziału zadań i uprawnień decyzyjnych wśród pracowników, koncepcje strukturyzacji działań, sposoby organizacji stosunków z innymi firmami lub instytucjami publicznymi.
Innowacje marketingowe oznaczają wdrożenie nowych metod marketingowych, np. zmiany w projekcie/konstrukcji produktu, opakowaniu, promocji i dystrybucji produktu, metodach kształtowania cen produktów lub usług. Obejmują m.in. zmianę formy i wyglądu produktów nie prowadzącą do zmiany ich cech funkcjonalnych ani użytkowych, zmiany w opakowaniu produktów, dla których opakowanie jest głównym wyznacznikiem wyglądu, wprowadzenie nowych kanałów sprzedaży, nowych koncepcji promowania wyrobów i usług, zastosowanie nowych strategii cenowych
.
Innowacje społeczne to opracowanie i wdrożenie nowych pomysłów obejmujących produkty, usługi lub modele biznesowe, odpowiadających na określone potrzeby społeczne, prowadzących do pobudzenia nowych relacji społecznych lub współpracy. Innowacje społeczne mieszczą się w zakresie typów innowacji identyfikowanych przez „Podręcznik Oslo” (produktowe, procesowe, organizacyjne, marketingowe), ale ich głównym celem jest wywołanie zmiany społecznej
.
Innowacje współtworzone przez użytkowników (user-driven innovations) to nowe rozwiązania projektowane lub testowane przy udziale ich docelowych odbiorców (klientów, użytkowników). Włączenie przyszłych użytkowników w proces tworzenia innowacji pozwala na bieżące uwzględnianie zgłaszanych uwag i identyfikowanych potrzeb, a także na skuteczną eliminację błędów.
Krótkie uzasadnienie: należy w zwięzły sposób opisać, na czym polegają planowane innowacje. Opis nie powinien przekraczać 400 znaków.
3.
Skala wdrażanych innowacji.
Należy wskazać, czy innowacje wdrażane w ramach lub w wyniku projektu będą, w ocenie Wnioskodawcy, stanowiły nowe (dotychczas niestosowane) rozwiązania w skali przedsiębiorstwa, regionu, kraju czy świata. Należy zaznaczyć jedną pozycję, najlepiej charakteryzującą planowane innowacje.
4.
Czy projekt wpisuje się w obszary inteligentnej specjalizacji województwa mazowieckiego.

Należy wskazać, w które obszary inteligentnej specjalizacji województwa mazowieckiego wpisuje się projekt. Inteligentna specjalizacja została określona w załączniku nr 1 do Regionalnej Strategii Innowacji dla Mazowsza do 2020 roku. W przypadku braku zgodności z inteligentną specjalizacją, należy zaznaczyć pozycję „Żaden z powyższych”. Jeden projekt może wpisywać się w kilka obszarów.
Jako zgodność z obszarem inteligentnej specjalizacji należy rozumieć oddziaływanie projektu na rozwój gospodarki województwa poprzez wpływ na rynek i jego uczestników, w tym dostawców, konkurentów i odbiorców. Inteligentna specjalizacja nie jest określona zamkniętym katalogiem branż, ale powinna być rozumiana jako wspólny kierunek rozwoju gospodarczego, możliwy do realizowania przez różne branże, podmioty i przedsięwzięcia.
Określono cztery obszary inteligentnej specjalizacji województwa mazowieckiego:

Bezpieczna żywność - przedsięwzięcia zwiększające dostępność i umożliwiające rozwój produktów spożywczych wysokiej jakości, zgodnych z ideą zrównoważonego rozwoju, bezpiecznych zarówno dla końcowego odbiorcy, jak i dla środowiska w całym cyklu produkcji i dystrybucji.
Inteligentne systemy zarządzania - rozwiązania infrastrukturalne i procesowe charakteryzujące się wysokim stopniem adaptacyjności, prowadzące do wzrostu automatyzacji i umożliwiają skuteczny monitoring procesów związanych z aktywnością gospodarczą, umożliwiające m.in. zwiększanie efektywności surowcowej i energetycznej oraz poprawę jakości życia, także w kontekście bezpieczeństwa ludzi.
Nowoczesne usługi dla biznesu - mechanizmy wspierania działalności gospodarczej; usługi „szyte na miarę”, dostosowane do indywidualnych potrzeb, zapewniające kapitał, infrastrukturę i zasoby wiedzy niezbędne do rozwoju i wzrostu aktywności innowacyjnej przedsiębiorstw.
Wysoka jakość życia - rozwiązania technologiczne i organizacyjne wykorzystywane do świadczenia usług społecznych, w szczególności w zakresie edukacji, zdrowia, bezpieczeństwa, pracy i spędzania czasu wolnego; działania ukierunkowane na stymulowanie innowacji społecznych, rozwój kapitału społecznego i przeciwdziałanie negatywnym skutkom polaryzacji rozwojowej regionu.
Krótkie uzasadnienie: należy w zwięzły sposób opisać, w jaki sposób projekt wpisuje się w obszary inteligentnej specjalizacji województwa mazowieckiego. Opis nie powinien przekraczać 400 znaków.
5.
Jakie branże lub sektory gospodarki są najsilniej powiązane z wdrażanymi innowacjami?
Należy wymienić branże lub sektory gospodarki, które zdaniem Wnioskodawcy będą miały największy związek z wdrażanymi innowacjami, w tym obszar działalności Wnioskodawcy, w ramach którego będzie realizował projekt.

Należy wskazać nie więcej niż 5 branż/sektorów, posługując się (o ile to możliwe) kodami PKD 2007 na poziomie klasy.
6.
Jakie dyscypliny naukowe są najsilniej powiązane z realizowanym projektem?
Należy podać dyscypliny naukowe (nie więcej niż trzy), które zdaniem Wnioskodawcy mają największy związek z realizowanym projektem. O ile to możliwe, należy wskazać dyscypliny zgodnie z „Wykazem obszarów wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz dyscyplin naukowych i artystycznych” stanowiącym załącznik do rozporządzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyższego z dnia 8 sierpnia 2011 r. w sprawie obszarów wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz dyscyplin naukowych i artystycznych (Dz.U. 2011 nr 179 poz. 1065).
7.
Sposób prowadzenia prac B+R.

Należy wskazać sposób realizacji prac B+R w ramach projektu. Możliwy jest wybór kilku pozycji.
Rodzaje podmiotów realizujących prace B+R (jeśli dotyczy) – należy wpisać rodzaje podmiotów, które będą zaangażowane w realizację prac B+R, np. instytut badawczy, jednostka organizacyjna uczelni, jednostka naukowa Polskiej Akademii Nauk, centrum badawczo-rozwojowe.
8.
Czy w realizacji projektu będą uczestniczyć podmioty sektora kreatywnego? Jeżeli tak, proszę wskazać branże.
Należy wskazać branże zaliczane do sektora (przemysłu) kreatywnego, zaangażowane w realizację projektu (jeśli dotyczy).

Sektor kreatywny obejmuje ogół aktywności gospodarczej związanej z działalnością twórczą. Grupuje podmioty łączące działalność twórczą (kulturalną) i gospodarczą. Z sektorem tym najczęściej kojarzone są: reklama, film i wideo, architektura, muzyka, rynek sztuki i antyków, sztuki performatywne, gry komputerowe i wideo, rynek wydawniczy, rzemiosło, oprogramowanie, wzornictwo, radio i telewizja, projektowanie mody.
9. 
Krótka charakterystyka rynku docelowego dla wdrażanej innowacji.
Należy krótko opisać docelowy rynek dla wdrażanych innowacji.

Kto będzie bezpośrednim użytkownikiem wdrażanych innowacji? – należy wskazać, kto w pierwszej kolejności będzie odbiorcą innowacyjnych rozwiązań, np. klienci indywidualni, klienci instytucjonalni, partnerzy biznesowi Wnioskodawcy. Opis nie powinien przekraczać 400 znaków.
Czy projekt odpowiada na zdiagnozowane przez Wnioskodawcę zapotrzebowanie rynku? Jakie to potrzeby? – należy określić, czy wdrożenie innowacyjnych rozwiązań będących przedmiotem projektu odpowiada na określone potrzeby rynku, jak np. ułatwienie funkcjonowania osób dotkniętych określonym rodzajem niepełnosprawności. Opis nie powinien przekraczać 400 znaków.
� „Podręcznik Oslo. Zasady gromadzenia i interpretacji danych dotyczących innowacji. Wydanie trzecie”, wydanie polskie: Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyższego, Warszawa 2008 r., s. 19, 49-55.


� „Guide to Social Innovation”, Komisja Europejska, luty 2013 r., s. 6-7.
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